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Editorial

Vaa$: el video
corpoxativo
Como servicio

ay una cancién que probablemente a todos nos suene

del grupo briténico The Buggles titulada “Video killed

the radio star”, que fue nimero 1 en el Reino Unido all&

por 1979. Realmente eso nunca ha llegado a suceder
del todo y es curioso que, con el advenimiento de cada nueva tec-
nologia, hay un sentimiento generalizado de que va a barrer todo
lo existente para realmente acabar convirtiéndose en aplicaciones
mds o menos implantadas y, en algun caso, de nicho.

Cada tecnologia encuentra con el tiempo su “ecosistema”. Muchos
hablan de que el video acabard con la voz en el entorno de las
comunicaciones empresariales y méviles, pero es méas probable
que sélo se circunscriba a ciertos ambitos y con distintas calida-
des, compartiendo territorio con la ya méas que implantada voz
sobre IP.

La adopcidn de las tecnologias agrupadas bajo el paraguas de
“Video Collaboration” esta finalmente teniendo lugar en el ambito
corporativo, puesto que se esta reinventando el entorno de trabajo
y las formas en que los empleados y las empresas se comunican.
En este aspecto tenemos servicios como la telepresencia, las
videoconferencias, los video-mensajes, los sistemas de distribucién
en streaming y el “digital signage” corporativos.

Las ventajas del video son muy clarasy, gracias al abaratamiento
de las pantallas de alta calidad y de las camaras de alta definicidn,
la experiencia del usuario ha cambiado sustancialmente durante

A fondo.
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los dltimos afios. Al ahorro en viajes y la contribucién a la disminu-
cién de las emisiones de CO2 que esta tecnologia propicia habria
que afiadir la mejora en la productividad y su ayuda para la conci-
liacién de vida laborar y vida familiar, al evitar los continuos viajes.

Una de las mayores barreras para la adopcién de esta tecnologia
ha sido el coste de la inversién para implantar los sistemas. Pero
con la llegada del video como servicio, estas limitaciones han
desaparecido, especialmente en entornos multisite donde era
necesario comprar un sistema que gestionase varias llamadas
concurrentes (MCU) y cuyo coste resultaba elevado. Todo esto
desaparece con la nube, que permite a los usuarios alquilar pun-
tos de acceso a videoconferencia de alta definicién bajo demanda y
con pago por uso e incluir un servicio de “conserjeria” que coordine
los extremos, monitorice la calidad y permita hasta grabar las
sesiones bajo peticién.

El video ya es una aplicacién mas de la red, un servicio. En poco
tiempo, practicamente cualquier cosa se acabara ofreciendo bajo el
modelo de servicio. Con esa perspectiva y nuestro ADN innovador,
ya estamos pensando en Interoute como servicio.

Hablemos.
Diego Matas

Director General
Interoute Iberia

Videoconferencia, en la primera
liga empresarial
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from the ground to the cloud
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Infrastructure
as a Service (laaS)

ara las empresas, cada vez resulta mas atractiva la idea

de pagar por la infraestructura informatica en funcién

del uso que se haga de ella. Los principales analistas

y consultores de mercado coindicen en que la exter-
nalizacién del procesamiento y almacenamiento de datos hacia
entornos distribuidos (Cloud) va a transformar radicalmente el
panorama tecnoldgico.

Parece que ésta es razdn suficiente para plantearse las necesida-
des de servicios en la nube desde el punto de vista del negocio.
Si bien algunos directivos alin se muestran reacios a confiar a
terceros el control de determinados aspectos de sus necesidades
informaticas, la capacidad de este nuevo paradigma para reducir
costes y esfuerzos de gestion resulta particularmente atractiva.

La idea de externalizar la infraestructura como un servicio mas
—opcién conocida también con las siglas laaS (Infrastructure as a
Service) —es uno de los modelos de Cloud con mejor aceptacién
en las empresas, ya que aprovecha toda la experiencia acumula-
da. En este marco, la deslocalizacién de los servicios informati-
cos y la externalizacién de las infraestructuras informaticas hacia
entornos de hosting dedicado son los aspectos a los que se da
mas prioridad.

En 2010 nacieron las TIC Unificadas, una estrategia que integra
tres elementos: connectivity, communications y computing. Este
modelo parte de la conviccién de que la forma mas eficiente que
existe para suministrar servicios de telecomunicaciones a las
empresas es utilizando la propia red, a través de una plataforma
flexible y escalable segtin las necesidades de cada cliente.

Desarrollada la conectividad, que simplifica enormemente la
actividad de las empresas, el reto ahora es crear un mecanismo
que permita a las empresas afadir servicios a esta plataforma y
desplegar infraestructuras TIC criticas. La respuesta es el data-
center virtual, una forma de virtualizar y automatizar todos los
elementos del centro de datos, de modo que las propias empre-
sas puedan afadir y dar de alta nuevos servicios.

Los servicios en la nube sobre los que se ejecutan las aplicacio-
nes residen a menudo en servidores dispersos, por lo que las
aplicaciones criticas necesitan conexiones de alta velocidad para
garantizar la rapidez. El operador de datos debe tener una eleva-
da capacidad y la infraestructura troncal redundante necesaria
para transportar los datos de forma segura a través de su propia
red. Con el ancho de banda adecuado, el servicio de transporte
funcionard y hara llegar el tréfico con rapidez.

Novedades.
La importancia del ‘cara a cara’
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Telepresencia mas
alla de la transmisién
de video

L hecho de que las redes IP permitan la transmisién de comunica-

cién multimedia, incluyendo en este concepto el video, ademas

del audio y los datos, ha sido desde hace tiempo una posibilidad

desde el punto de vista técnico, pero no dejaba de tener un uso
minoritario. Durante afios, para aquellos que provienen del mundo de las
telecomunicaciones, cualquier avance en este sentido era tratado como una
importante mejora respecto a lo que se podia hacer antes. Pero para quienes
estaban especializados desde hace tiempo en el video como foco de su ne-
gocio, no dejaba de ser un medio mds que, en muchos casos y dependiendo
de la tecnologia o el uso, no les permitia ofrecer a sus clientes el servicio con
la misma calidad que los medios para ellos tradicionales.

En la empresa, el uso de la comunicacién mediante video ha sido igualmente
una posibilidad durante mucho tiempo. La razén de su popularidad ahora
viene del uso diario al que estamos acostumbrados a través de los portales
de Internet, a las mejoras en las caracteristicas técnicas de los terminales
como, por ejemplo, la alta definicidn, o la posibilidad de realizar multicon-
ferencias de forma sencilla y de acceder a estos recursos de la empresa de
forma remota, gracias a la mejora en las redes de acceso. Lo mismo que
haciamos para leer nuestro correo electrénico o llamar por teléfono. Esto
tiene implicaciones importantes a la hora de multiplicar la productividad de
los empleados y ahorrar costes y tiempo de desplazamiento.

El video ocupa un porcentaje creciente del ancho de banda en las redes IP,
a pesar de que éstas no cesan de expandir su capacidad. Las tendencias de
las que se habla desde hace tiempo (como por ejemplo, que pronto serd
el usuario quien determine qué contenidos quiere ver, cudndo y dénde) ya
estan aqui. Y las redes no siempre estan preparadas para que esto se lleve
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e estima que para 2014 el video supondré mas del

90% del trafico mundial de Internet, lo que equivale a

multiplicar por cuatro el trafico IP entre 2009 y 2014.

La explosion del video y el surgimiento de dispositivos

méviles capacitados para transmitirlo online (teléfonos
inteligentes, PADs, netbooks, sistemas de telepresencia,...) explican
en parte esta tendencia generalizada en el mundo desarrollado.
Y no podemos olvidar los servicios de contenidos multimedia a la
carta que cuentan con millones de usuarios en el mundo, siendo
una tendencia que, aunque se ha hecho esperar, sélo acaba de
empezar.

Segun datos de YouTube, los usuarios visualizan 35 horas de video
por minuto en esta plataforma. Lo que comenz6 siendo una forma de
compartir vivencias entre los consumidores a nivel personal se esta
convirtiendo en algo critico para el negocio. Ya sucedié en su dia con
los SMS'y la voz sobre IP.

Para los nativos digitales —y para los que no lo son tanto -, las ventanas
pequenias, la mala calidad del servicio y la interrupcién de la comuni-
cacién por problemas de congestion o de calidad de la red ya no son
aceptables. Y la posibilidad de video en el mévil y el 3D resultan muy
atractivos.

El video ha pasado a jugar en la primera liga de los servicios em-
presariales, la de la alta definicién, gracias a las mejoras en las ca-
maras, algoritmos de video y rendimiento de la red. Estamos ante
una profunda transformacién de las redes IP, necesaria para poder
manejar los enormes volimenes de tréfico existente, dar cabida

a cabo de forma masiva. Se requieren cambios muy importantes en los
modelos de relacién y de negocio entre proveedores de redes y de conteni-
dos. Y en el mundo de la empresa, el modelo de servicio en la nube del que
tanto se habla para las aplicaciones —e incluso para la voz —va a reemplazar
al *hagalo usted mismo” que mas o menos ha venido funcionando hasta
ahora.

Ademds del conocimiento técnico y la experiencia, en este campo la espe-
cializacion y el control de la red son determinantes para garantizar que una
comunicacién por video entre varias empresas va a funcionar correctamen-
te, con la calidad necesaria y en el momento que se necesita, sin retardos

ni imagenes borrosas. Porque no estamos hablando de videoconferencias,
sino de ayudar a mejorar la comunicacién que permite el propio funciona-
miento de la compaia. Estas ventajas las pueden disfrutar todos los de-
partamentos, desde I+D hasta RR.HH. y el sistema ha de funcionar con los
clientes, los proveedores y tanto para los mensajes dentro de la compariia
como hacia el exterior.

El concepto de telepresencia va mucho més allé de la transmisién de video
y audio. Incluye, de hecho, los medios para conseguir la inmersién de todos
los participantes en la misma reunidn, lo que resulta mucho mas eficiente
que una comunicacion telefdnica. Ademas, los usuarios tienen la posibi-
lidad de modificar a su gusto la percepcién que obtienen del resto de los
participantes, por ejemplo, acercandose o alejandose de quien interviene en
cada momento, cambiando el volumen, etc., facilidades que no se tienen ni
en una reunién presencial.

No podemos olvidar también la ventaja que supone para la responsabilidad
social de las empresas utilizar tecnologias que permiten reducir su impacto
ambiental, un punto que cada vez cobra mds importancia y no sélo en
grandes corporaciones, asi como la satisfaccion de los empleados al dispo-
ner de mas control sobre el tiempo que dedican al trabajo y a sus objetivos
cuantificables.

José Manuel Armada
Director de Ingenieria de Clientes
Interoute Iberia
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a la proliferacion de dispositivos conectados a la Red y gestionar
los problemas de interoperabilidad y latencia. Las nuevas redes ya
estdn optimizadas para la transmisién de video.

Muchas empresas estan desplegando video para agilizar situaciones que
antes requerian mas tiempo, desplazamiento y medios: reuniones virtua-
les, formacidn, transmision de eventos, colaboracién entre especialistas
(en intervenciones médicas y diagnésticos, por ejemplo), difusién de con-
tenidos interactivos y un largo etcétera. Pero también para aplicaciones
inéditas, como conocer las zonas de mayor afluencia de publico en los
centros comerciales mediante video e infrarrojos, o el uso de dispositivos
personales para grabar y compartir eventos corporativos.

Si bien el consumo particular (mas que el corporativo) ha impulsado
el desarrollo del video como hoy lo conocemos, ambos mundos se

fusionaran progresivamente con nuevos dispositivos y nuevos servicios.

Esto significa claramente una oportunidad, para impulsar la inversién
en redes.

Después de haberse centrado durante mas de dos décadas en la
automatizacion de los procesos, hoy la inversién en TIC tiene que
aportar algo mas al negocio. Las organizaciones empresariales abogan
por férmulas que permitan compartir talento a gran escala y colaborar
de manera eficaz. La telepresencia se ha convertido en una posibilidad
omnipresente. Pero para evitar compras compulsivas y viscerales, la
inversién requiere una visién empresarial y un andlisis de la oferta,
incluyendo coste, operacién y amortizacion.

Cisco

Tecnologias
y mercados

Forrester confirma el futuro de la externalizacién

Un informe de Forrester apunta que el mercado de externalizacién
del procesamiento y almacenamiento de datos hacia entornos dis-
tribuidos superaré los 240.000 millones de délares a nivel mundial
en 2020. La idea de externalizar la infraestructura como un servicio
(Infrastructure as a Service, laaS) aprovecha toda la experiencia acu-
mulada, por lo que parece que este sector va a transformar radical-
mente el panorama tecnoldgico y llevara a las empresas a plantearse
estos servicios desde el punto de vista del negocio.

Internet aporta 23.400 millones al PIB

Esta aportacion directa podria llegar a los 63.000 millones en 2015,
multiplicando por 2,7 su impacto actual. Asi lo afirma el estudio
“Espana Conecta: cdmo transforma Internet la economia espariola”,
elaborado por BCG a instancias de Google. Apunta que tres cuartas
partes del PIB se generan en sectores donde Internet esta trans-
formando procesos clave. El comercio electrénico entre empresas
alcanza los 175.000 millones de euros de negocio.

Las 100 empresas digitales mas valiosas

Facebook, que recientemente anuncié haber alcanzado el record de
800 millones de usuarios, encabeza el ranking de las 100 empresas
digitales mas valiosas del mundo que anualmente publica Business
Insider. Le siguen Zynga, una compariia que desarrolla juegos especifi-
camente disefiados para sitios como Facebook; la web de descuentos
comerciales Groupon; la red de microblogs Twitter; y Dropbox, el
servicio que permite archivar y compartir archivos en Internet.

Interoute muestra
su lado solidario

Interoute Iberia ha suscrito un acuerdo de colaboracidn solidaria con la
ONGD Coopera, que se enmarca en la iniciativa global de la compariia
para apoyar el desarrollo econédmico, formativo y tecnoldgico de los mas
desfavorecidos.

Coopera es una organizacién no lucrativa integrada por personas de
diferente pensamiento pero con un propdsito comun: acabar con la pobreza
a través de la educacion. La mayor parte de sus proyectos se desarrollan

en América Latina y Africa, apostando por la educacién como motor de
progreso en proyectos de alfabetizacién, formacién profesional, educacion
infantil, sanitaria y conservacién de la biodiversidad. Para ello se implica

a instituciones, particulares y empresas. Interoute Iberia quiere ser parte

de este proyecto solidario donde la suma de pequefios esfuerzos puede
cambiar la vida de muchos.



Alianza de tres anos con Interoute en
infraestructuras de TIC y hosting

a Unidn de Asociaciones Europeas de Futbol (UEFA), ha
seleccionado los servicios cloud de Interoute para apoyar
todas sus actividades, competiciones de futbol y eventos
durante las tres préximas temporadas.

La UEFA es el 6rgano rector del futbol en Europa. Su estructura es
la de una democracia representativa basada en 53 asociaciones y
apoyada por 19 comités especializados que establecen las normas
en asuntos como las competiciones de equipos nacionales, el
arbitraje y las licencias de clubes. Como organizacién sin animo de
lucro, la UEFA redistribuye sus ingresos en el desarrollo de acciones
para promover y proteger el fltbol europeo en todos los niveles
del juego.

Interoute alojara todas las aplicaciones y sistemas utilizados di-
rectamente por la UEFA, incluyendo FAME (Football Administration
and Management Environment, en espafiol, Entorno de Gestién y
Administracién del Futbol) y la pagina web www.UEFA.com.

s La compania de gases industriales Praxair
ZIPRAXAIR . adoptado la plataforma de UConn

de Interoute para sus comunicaciones.
Praxair produce miles de toneladas de gases para empresas del
sector aeroespacial, la edicién y otras industrias en mas de 40
paises y es una referencia en la produccién y la distribucién de
materiales de gran resistencia al desgaste.

La empresa levantina Tissat ha firmado un
acuerdo de colaboracién con Interoute para
conectar su recién inaugurado CPD tier 4 de
Castellén a la red paneuropea de la operadora y lograr asi alcance
internacional. Por su parte, Interoute podrd ofrecer a sus clientes
servicios de alojamiento en este privilegiado centro.

dor de servicios de hosting, en sustitucién

NouveLLes
FRONTIERES
de cuatro suministradores que hasta ahora

prestaban este servicio al grupo. El holding francés de viajes ha
aprovechado también esta oportunidad para mejorar la flexibili-
dad de su infraestructura tecnoldgica y poner en funcionamiento
nuevos sistemas de TIC.

. 3
Tissat Ll

El grupo turistico Nouvelles Frontiéres ha
elegido a Interoute como su Unico provee-

FAME es el nticleo de la plataforma tecnoldgica de la UEFA. Gestiona
los principales servicios de la organizacion, tales como las reservas de
los medios de comunicacién, las acreditaciones, la gestién de las com-
peticiones, asi como los servicios para los arbitros y los socios comer-
ciales. Se trata de una aplicacion exclusiva disefiada para atender las
necesidades especificas de un érgano de gobierno deportivo y resulta
crucial para el buen desarrollo de las actividades durante los partidos.

“UEFA.com es uno de los diez sitios més visitados del mundo durante los
grandes eventos de fitbol y presta una cobertura de gran calidad a los afi-
cionados de todo el planeta. En Interoute hemos encontrado un partner que
puede atender los altos niveles de rendimiento y calidad que la UEFA y sus
competiciones necesitan”, ha sefialado Daniel Marion, Head of Information
and Communications Technology de la UEFA.

Nueva plataforma
La UEFA necesitaba también una plataforma para atender al gran
nimero de usuarios que ven videos e imagenes en UEFA.com. Sus

La importancia del ‘cara a cara’

G Coach_luk CoachClub, compariia de video sobre deporte y
bienestar, ha duplicado la capacidad del servicio de
hosting contratado con Interoute debido al éxito de la campafia puesta en
marcha hace un par de meses. La empresa ofrece un sistema de entrena-
miento personalizado a través de Internet y cuenta con una base de mas de

200.000 clientes.
DDBo seleccionado a Interoute como proveedor de alo-

jamiento web para sus campanias. Esta decision
es parte de la estrategia de outsourcing de servicios de la com-
pafiia para aprovechar mejor el talento y la tecnologia. El servicio
aporta la flexibilidad y alto rendimiento que DDB buscaba para sus
proyectos en la red.

La agencia de marketing y publicidad DDB ha

Mejor Proveedor de Comunicaciones Unificadas en Europa

competiciones generan habitualmente un crecimiento sustancial de la
demanda de contenidos en su plataforma online, donde se espera que
se conecten mas de 400 millones de usuarios, frente a los 270 millones
que visitaron la pagina con motivo de la final europea de 2008.

Daniel Marion apunta en este sentido que “Interoute ha disefiado,
construido y desplegado con éxito una plataforma que ofrece
estabilidad y fiabilidad, asi como escalabilidad para la transmisién de
eventos”.

El hecho de que la UEFA utilice la tecnologia de Interoute para in-
formar sobre los resultados de las Ultimas competiciones, gestionar
la venta de entradas online y otras funciones supone un impulso
importante para la compaiiia, cuya cartera Unified ITC integra tres
plataformas: comunicaciones, hosting y conectividad. Unified Con-
nectivity resulta particularmente atractiva para organizaciones que
necesitan una plataforma escalable, segura y sin restricciones para
sus aplicaciones empresariales y de presencia en Internet.

Interoute crece un 20%

El grupo ha registrado unos ingresos de 167 millones de euros en el primer
semestre, con un aumento del 20%. La captacién de empresas interesadas
en la oferta cloud de Interoute Unified ICT y el crecimiento de la demanda
internacional de ancho de banda en toda Europa han impulsado el creci-
miento de la compariia en 2011. EL EBITDA alcanz6 los 29,4 millones.

Adaquisicién de Quantix

Interoute ha adquirido Quantix, un proveedor de servicios cloud ubicado en
Nottingham (Inglaterra) y experto en gestidn de aplicaciones de bases de
datos. Esta adquisicion refuerza la estrategia de Interoute basada en Unified
ICT (TIC Unificadas), al afiadir més aplicaciones a su oferta de soluciones
gestionadas para alojamiento y procesamiento de datos.

Nuevo record: mil millones de minutos de VolP

El trafico de voz gestionado por los partners méviles de Interoute a través
de su infraestructura cloud VVN (Virtual Voice Network) basada en IP ha
aumentado un 40% durante los seis primeros meses de este afio, superan-
do la barrera de los mil millones de minutos al mes. Esta actividad viene
particularmente impulsada por la demanda de comunicaciones méviles
internacionales en los mercados emergentes.

Cloud Security Alliance

Interoute se ha sumado a la Cloud Security Alliance (CSA), la organizacién
sin dnimo de lucro que promueve el uso de mejores précticas para garanti-
zar la seguridad en Cloud Computing. La compafiia proporciona a empresas
lideres en todo el mundo nubes privadas con los controles de seguridad
necesarios para proteger sus datos criticos.

Mas soporte para los ISVs

Quantix, la compafiia recién integrada en el Grupo Interoute, ha lanzado
un nuevo programa de partners para ayudar a los vendedores de software
independientes (ISVs) a capitalizar la creciente demanda de aplicaciones
basadas en software como servicio (SaaS). El programa incluye una plata-
forma de hosting de nivel empresarial y servicios de soporte.

La prestigiosa consultora Frost & Sullivan ha otorgado a Interoute el Premio al Mejor Proveedor de Servicios Europeos de Comunicaciones
Unificadas en 2011. El jurado se mostré impresionado con el alcance de la red de Interoute, el servicio de telefonia por IP Interoute One y la
certificacién recibida de Microsoft para realizar SIP Trunking con OCS y Lync Server 2010. Este es el 18° premio que recibe la compaiiia desde

su reestructuracion en 2003.
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Glosario

Vaas$, acrénimo de Video as a Service. Es una solucién basada en cloud que permite a las

Gartner.
empresas utilizar servicios de videoconferencia de alta calidad sin necesidad de instalar SYMPOSIUM [TXP0" 2011
costosos servidores o ancho de banda, aumentar la capacidad de la red o contratar per-
sonal especifico para su gestién. Los clientes sélo tienen que instalar el punto de acceso y Barcelona, 7-10 de noviembre.
conectarse. La videoconferencia gestionada proporciona rapidez, calidad y ahorro tanto en Interoute patrocina este importante
equipos, como en la gestion y operacion del servicio. encuentro anual de CIOs y lideres en
tecnologias de la informacion. Acogerd
Digital Signage o Digital Media Network. Es un sistema electrénico (pantalla de LCD, mas de 300 intervenciones de directivos
plasma o imagenes proyectadas) que muestra programacion de television, menus e relevantes, mesas redondas y encuentros
informacion. Se utiliza cada vez mas en la calle, tiendas, hoteles, edificios corporativos, informales sobre tecnologia, mercados y
medios de transporte, centros comerciales y lugares de gran afluencia de publico para tendencias.

ofrecer noticias, servicios o comercializar publicidad dindmica, més atractiva y versatil que
la tradicional porque interacttia con algunos sistemas de pantalla téctil.

RVMaS$ (Remote Video Monitoring and Surveillance). Tecnologia que agrupa los servicios de
vigilancia y monitorizacién de video en remoto, es el resultado de la fusién de Internet con cloud

computing y los sistemas de videovigjlancia. Esta plataforma inteligente permite almacenar y Noordwijkerhout, Holanda. 15 de noviembre.
gestionar contenidos de video recopilado con cdmaras IP y analdgicas y lo entrega a dispositivos Encuentro de directivos de telecomunica-
mdltiples, tales como navegadores, teléfonos mdviles y medios de comunicacion. ciones centrado este afio en dos aspectos

esenciales: cémo utilizar la tecnologia para

reducir costes empresariales y generar

nuevas oportunidades comerciales.
Interoute en la prensa

+ “Interoute recibe el Premio al Mejor Proveedor Europeo de Comunicaciones Unificadas”. i“f SECUI'H.}I’ be
Eleconomista.es, 14 de octubre. ﬁ T
+ “Interoute supera el record de 1.000 millones de minutos mensuales de telefonia por IP". Bruselas, 28-29 de marzo.

Labolsa.com, 11 de octubre. Interoute vuelve a participar este afio en el

conocido foro europeo InfoSecurity, donde
se analizan las tecnologias, productos y
servicios mas novedosos del mercado y las
“Interoute ha obtenido la certificacién SO 27001". Computing, septiembre. tendencias mds importantes.

Entrevista a Matthew Finnie, CTO de Interoute: “Es clave la importancia de la red dentro
del entorno de la nube”. Redes&Telecom, septiembre.

“Interoute anuncia una alianza de tres afos con la UEFA en infraestructuras de TIC y
hosting”. ComunicacionesHoy, 29 de septiembre.

Los expertos dicen...

“Los ingresos de Interoute crecen un 20% en el primer semestre, hasta 167 millones”.
Europa Press, 12 de septiembre.

Nuestra red privada de voz y datos es la mas avanzada y mejor
conectada de su género en Europa.

Somos pieza clave en la cadena de suministros digitales en Europa:
nuestros 59 data centres gestionan diariamente operaciones de

comercio electrénico por mas de 1.000 millones de euros.

Hemos efectuado mas de 10 adquisiciones y alianzas significativas
en apenas dos afios.

Participamos en ocho cables submarinos dotados con tecnologia
de nueva generacion.

60.000 kilémetros de red, +400% en seis afios.
+50% de nuestros ingresos proceden ya de servicios a empresas.

Clientes: +3.500 compaiiias internacionales de todos los sectores,
administraciones publicas y centros de investigacion.

UNIFIED ICT

UNIFIED CONNECTIVITY

® Internet Access

e IPVPN (MPLS)
Ethernet VPN (VPLS)
Ethernet Gestionada

UNIFIED COMMUNICATION

¢ Red Virtual de Voz

* Interoute One

e Conferencia / Video Conferencia

UNIFIED COMPUTING

e Hosting

* DRC (Disaster Recovery Centre)
e Virtual Hosting

Cifras y letras

Los beneficios netos para los sitios web que han explo-
tado el juego online en Espaiia han superado los 500

millones de euros en 2010, lo que daria un volumen de
mas de 10.000 millones de euros jugados, segtin datos de
iGaming. Los sitios en Internet de juegos y las apues-

tas online cuentan con centenares de miles de usuarios
registrados.

El ministro de Turismo e Industria, Miguel Sebastian, ha sefialado que las TIC son una apuesta de futuro y bienestar
* “Interoute se une a la Cloud Security Alliance”. Datacenterdynamics.com, septiembre. y ha pedido al futuro Gobierno que mantenga su impulso pese a las restricciones de las cuentas publicas. Para el
titular de Industria, es claro y palpable que las nuevas tecnologias generan empleo y productividad.
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Hablemos. Tel: 902 99 58 58
e-mail: info@interoute.es

Si quiere saber mas sobre lo que Interoute puede
ofrecer a su empresa, visite WWW.interoute.es



